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A qualidade da informacgdo das candidaturas

4

as elei¢cdes autarquicas de 2025

Pressdo Média

Pergunta da sondagem: Como avalia a qualidade da informacdo fornecida ao

publico pelas candidaturas, na campanha para as elei¢des autdrquicas de outubro

de 2025?

Disponivel ao publico entre 31 de outubro de 2025 e 8 de janeiro de 2026

Respondentes: 120

Amostra: ndo probabilistica acidental (ndo permite generalizacdo estatistica)

O que diz a sondagem:

Percecdo dos publicos
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Grdfico 1 - Percecdo do publico sobre a qualidade da
informacgdo fornecida pelas candidaturas ds eleicdes
autdrquicas de 2025

O Grdfico 1, com a distribui¢do das
respostas dos 120 participantes, mostra
gue 36,7% da amostra classificou a
informacgdo fornecida ao publico pelas
candidaturas as elei¢bes autdrquicas
portuguesas de 2025 como “Razodvel”.
Esta foi a categoria mais votada (moda).

A percentagem de participantes que
votaram no espectro negativo da escala
também é significativa: 33,4% assinalaram
que a informacdo foi “Péssima”, “Muito
Mda" ou “MA". Embora inferior, a
percentagem de votos no espectro positivo

também é relevante: 27,5% dos

margo de 2025

participantes consideraram a informagdo
divulgada pelas candidaturas
autdrquicas como “Boa”, “Muito Boa" e
“Excelente”. Pode, assim, dizer-se que hd
mais respondentes com uma percegdo
negativa sobre a qualidade da
informacdo das candidaturas, ainda que
a categoria com mais peso seja a
“Razodvel”.

No que diz respeito ao nivel de
escolaridade dos participantes (Grafico 2),
0s graus de ensino com mais
representatividade sdo os do ensino
superior (77,4%), com especial enfoque no
Mestrado (43,3%). Este excesso de peso -
que coloca em causa d representatividade
da amostra - pode explicar-se pelo
enquadramento académico do
Barémetro para a Qualidade da
Informacdo, sendo o alcance fora desta
comunidade ainda pouco expressivo.

Hd ainda 16,7% de participantes com o
£nsino Secunddrio com e 5,8% com o

Ensino Bdsico..
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Grdfico 2 - Distribui¢cdo dos participantes por grau de
ensino

No que toca a idade dos participantes

(Grdfico 3), os intervalos etdrios dos 30-39
anos (47 participantes, 39,2%); dos 40-49
anos (26 participantes, 21,7%); e dos 20-29
anos (19 participantes; 15,9%) sdo os mais

representados.

Idade

13 21 23 25 27 29 31 34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 56 59 61 67 69

Grdfico 3 - Distribuicdo dos participantes por idade

O que diz a investigagdo:

A literatura sobre comunicagdo politica
em periodos de campanha eleitoral refere
que a “qualidade do entendimento [da
mensagem politica] é elevada quando os
actores politicos (a) declaram ndo sé as
suas posi¢cdes sobre um problema
especifico, mas também as razdes por
detrds das mesmas, (b) propdem solucdes
especificas para questdes debativeis, (c)
lidam com outros participantes (por
exemplo, os seus adversdrios) de forma

Mais ou Mmenos respeitosa e (d) expressam
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duvidas relevantes sobre as posigdes e
outros participantes” (Burkart &
Russmann, 2016, p. 4144).

Além disso, Renwick et al. (2020), que
estudaram a informagdo politica em
campanhas para referendos, referem que
estes sdo “plenamente democrdticos”
apenas quando os eleitores votam num
“contexto de ampla informacdo e
discussa@o” (p. 522). Os autores consideram
gue a precisdo, o equilibrio, a
acessibilidade e a relev@ncia sdo as
dimensbdes chave da informagdo de
elevada qualidade (Renwick et al,, 2020).
Assim, a percecdo dos participantes nesta
sondagem BIP poderd explicar-se pela
qualidade da informacgdo veiculada pelas
candidaturas as eleicdes autdrquicas de
2025: terd cumprido apenas parcialmente
os padrdes de qualidade indicados pela
literatura. Esta € uma hipdtese que teria
de ser apurada.

Susila et al. (2020) referem que
aspetos-chave da comunicagdo politica
(Que aumenta a confianga dos jovens na
participagdo politica, segundo o estudo
gue desenvolveram no contexto indonésio)
sdo “a forma como a mensagem é
transmitida através da fala, incluindo: o
sotaque do candidato, o ritmo da
transmissdo da mensagem, o vocabuldrio
utilizado, o estilo de apresentacdo e a
narrativa” (p. 160).

€, assim, importante considerar como os
politicos veiculam a informacdo: aqui, sGo
relevantes as contribui¢cdes de Silva et al.
(2024), que apontam que, na forma como
transmitem a sua mensagem, “os
governantes sdo geralmente mais
positivos do que a oposi¢cdo, enquanto os
partidos extremistas e populistas sGo mais

negativos” (p. 340). Além disso, “os

P



politicos pertencentes a partidos com
resultados eleitorais desfavordveis s@o
mais negativos” (p. 340) do que os
restantes.

No que toca ao apelo as emogdes na
mensagem politica, é relevante considerar
0 estudo de Casero-Ripollés et al. (2016),
que analisa a comunica¢cdo do partido
Podemos, em Espanha, quando este foi
lancado (pouco antes das eleicdes
europeias de 2014). Os autores apontam
que o partido recorreu a “utilizagdo das
emogdes como mecanismos de
mobilizacdo”, até porque “o partido visava
pessoas descontentes com os partidos
politicos tradicionais num contexto
politico complexo. O Podemos utilizou
também um discurso emocional nos
meios digitais” (Casero-Ripollés et al,, 2016,
p. 386). Embora, inicialmente, o partido
promovesse o envolvimento dos cidaddos
em debates e agdes, isso foi diminuindo
com o tempo e com a centralizagdo das
atividades politicas, o que levou &
sensacdo de abandono e de desilusdo por
parte dos participantes nessas atividades,
ao constatarem gue os contributos dos
cidaddos “pouco importam para a diregdo
do partido na definicdo das estratégias
politicas” (Casero-Ripollés et al,, 2016, p.
389).

Aqgui é relevante a andlise de
Larrondo-Ureta e Meso-Ayerd (2022), que
evidenciou que os partidos tradicionais
tém “discursos pouco espontdneos” (p. 44),
além de estruturas menos flexiveis, o que
os faz parecer mais distantes, sobretudo
para os publicos mais jovens. Este
distanciamento - ou a percec¢do de tal -
entre as estruturas partiddrias e os
publicos pode contribuir para a perce¢do

de informagdo com pouca qualidade

marcgo de 2025

encontrada neste inquérito do BIP (a
percentagem que considerou a
informacdo na escala negativa ou como
“Razodvel” ronda os 70%).

O foco da comunicagdo politica no apelo
as emogdes pode, além disso, contribuir
para uma menor atencdo a critérios de
qualidade, como os apontados por
Burkart e Russmann (2016) e Renwick et
al. (2020).
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